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E’ un primo passo per
collegare centro storico
e area della Fortezza in
un rapporto simbiotico

di MARCO BROGI

CULTURA e commercio unisco-
no le forze. La Fortexza di Poggio
Imperiale ¢ I'Archeodromo diven-
tano un marchio. Con pochi euro
potete portarvi a casa un peroo di
Poggibonsi e della sua storia. Ma
non un oggetto kitsch o comun-
que di scarsa qualita. Da domani,
nell’ambito di «Sbaraccandos, sa-
rANNO in COmMmercio i prmi pro-
dotti che raccontano il medicevo
della citta. E saranno prodott di
alto profilo, tra cui due tipi di tisa-
ne e un unguento realizzati daun
pool di studiost e ricercatori spul-
ciando antichi decumenti.

LA NASCITA del marchio «PPo-
dium Bonitiis & 1l risultato della
sinergia tra Fondarione Elsa, al-
cuni commercianti poggibonsesi
¢ Archeotipo srl. «5i tratta di
un'operazione che rappresenta
un prime passoe imporiante nel
collegare centro storico e area del-
la Fortexza in un rapporto simbio-
tico — spiega il professor Marco
Valenti, dell'Universita di Siena,
direttore scientifico del parco ar-
cheologico -. In pratica, al fine di
creare un distretto culturale basa-
to sul Medioevo ¢ la ricostruzione
storica, con operatori economici
diversificati ¢ nata una domanda
di ridistribuire sul territorio i be-
nefici ¢ il movimento di persone
che l'operazione Archeodromo
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Merchandising
e qualita

L'idea della creazione di un
marchio di qualita per la
tutela e promozione del
merchandising
Poggiobonizio porta la firma
di David Tadde,, direttore
della Fondazione Elsa. Dopo
incontri e gruppi di lavoro, il
progetto e diventato
finalmente realta.

«L obiettivo & unire il centro
ele sue attivita commerciali
€on i monum EI‘Iti e la storia
della citta - Eraega Taddei.
La filosofia e la creazione di
souvenir e oggetti che
raccontino il territorio».

Valdelsa

Poggibonsi - Colle

Archeodromo-Fortezza, che brand

Nozze tra cultura e commercio: Poggibonsi crea il suo marchio

crea ormai con stabilitas, Da qui,
'idea di questo bel progetto.

«S1 E PENSATO - aggiunge Va-
lenti = ma é solo 1'inixio di una se-
rie di axioni che verranno attuate,
di far divenire la storia ancor di
pitt un marchio per la promozio-
ne ¢ la caratterizzaxione di un’in-
tera comunita, che quindi i pre-
senta ai visitatori e ai cittadini co-
me una COMmUNitd a conoscenya
del suo passatos, Il marchio (la su-
lizzraxione del Cassero della For-
tessa con un piccolo cuore al cen-
tro) fard il suo esordio domani

San Gimignano
Casole d’Elsa
Radicondoli
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LUGGO DI MEMORIA Una ricostruzione storica all'Archecdromo

con l'esposizione dei primi pro-
dotti nella vetrina della Farmacia

Del Zanna,
«PRODOTTI diversificati che

nascono dalla collaborazione tra
esercenti ed archeologi. 5i & deci-
so infatti di svolgere un lavoro co-
mune nel quale gli specialisti met-
tono la conoscenza € la loro prepa-
raxione mentre gli esercenti realiz-
zano prodotti basati proprio su ta-
le conoscenza — spiega ancora l'ar-
cheologo -. Dei veri e propri gad-
get che rovano la loro origine in
fonti storiche e fonti archeologi-

v al'Archeod

-

e

che e che costituiscono un segno
forte della volontd di procedere
uniti verso la creaxione del brand
Archeodromoe-Fortexza con pro-
dotti di qualitis. In vendita stoffe
eabiti tessuti al telaio come si face-
va tra il IX ¢ il XIV secolo, una
birra ai grani antichi, collegata al-
la sperimentazione di una pianta-
gione di luppolo gia avviata all"Ar-
cheodromo, prodotti di erboriste-
ria ¢ unguenti lenitivi che nasco-
no dall’approfondimento sui -
medi altomedievali svolto da alcu-
ni archeologi. Per la serie guando
la storia e I"archeologia spingono
il turismo ¢ 'economia.

Il sindaco: «Investimenti
che aiutano la comunita»

romo & la prova che investimenti

- culturali possono cambiare in meglio le sorti
di una comunita». Cosi il sindaco Bussagli.

LA CLASSIFICA

Undicesimo posto
per attrattivita
turistica in un’area
con 37 comuni
molto competitivi

E' ANCHE GRAZIE all'Ar-
cheodromo, il primo museo
open air sull’Alto Medioevo,
che Poggibonsi sta gradual-
mente scalando le posizioni
del turismo culturale a livel-
lo provinciale, Dal 2014 al
2016, in termini di presenze
¢ arrivi, Poggibonsi si collo-
ca infatti all'l 1” posto in una
#ona con 37 comuni, di cui
tanti con grande attrattivita.
A questi dati si aggiungono,
tanto per fare un esempio, le
tante scuole del territorio na-
#zionale che scelgono I'Ar-
cheodromo come meta delle
loro gite, passando dai circa
1.500 alunni del 2016, ai qua-
si 3.000 del 2017, sino ai
4500 gia prenotati per il
2018, Sono numeri di un suc-
Ces50 SConosciuto in prece-
denia. Ad oggi, e siamo solo
a febbraio, le prenotazioni di
gite scolastiche sono cresciu-
te del 46,2% rispetto al dato
consuntivo del 2017, L'Ar-
cheodrome, lo dicono 1 nu-
meri, fa bene all'economia.

ASSOCIAZIONE VIA MAESTRA PARLA LA PRESIDENTE ISA STRAMBI

‘La storia locale ¢ 1 valore aggiunto’

«E'UN PROGETTO pilota a
cui teniamo molto ¢ che puo
giocare un ruolo importante
per il commercio cittadinos. La
prima a essere assai soddisfatta
della nascita del marchio
«Podium Bonitiis € Isa
Strambi, la presidente di Via
Maestra centro commerciale
naturale, I'associarione che

a i negowi del cuore
:ﬁiﬂ C‘EEI- ::E*Eﬁ?; bella
gpcmium anche per-::he' frutio
un lavoro di grup
commenta la Strambi — Tutm
nasce dalla voglia di lega
COMMErcio e origini d-:lla citta,
commercio ¢ Archeodromo, il
luogo che racconta
scientificamente ma anche con
gusto ¢ fascino la nostra storia,

il passato remoto del nostro
territorios. Un obiettivo
sicuramente ambizioso. «Siamo
in presenza di un'operazione
credo condivisibile, che punta
unire le nostre radici allo
sviluppo economico ¢ al
cOmmMmercio — %ngungc la
presidente di Via Maestra —.
Abbiamo cercato di far
diventare la nostra identita e la
nostra storia un valore
aggiunto, spendibile a livello
turistico e commerciale. Voglio
ribadire che quelli che saranno
messi in commercio sono
rodotti filologicamente
impeccabili, ricostruiti da
studiosis. C'¢ attesa per
I'esordio di questi %ﬂdgl’:l con il
marchio, ma mica ¢ finita qui.

C'&un altrot
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! ardo da
raggiungere. «

coinvolgere in questo progetto

un NUMero sempre ma?-nre di

commerciantis, conclude

Strambi. Farmacia Del Zanna e
Mandragola gl esercizi dove
rimi

rodotti del bra
‘orterza-Archeodromo,

wSbaraccandos ¢ una

manifestarzione che nei suai tre

giorni (oggi, domani e
domenica) richiama sempre

tanta gente e quindi saranno in
tanti a conoscere gli articoli in

commercio realizzati da
studiosi e archeologi. Articoli
di qualita che narrano il

territorio.
Marco Brogi

IN PRIMA LINEA

La presidente dell’Associazione
Yia Maestra di Poggibonsi
promuove la nascita del marchio



